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RESUMEN

uno de los problemas a los que se enfrentan hoy los productores rurales es el
precio de los productos e insumos necesarios para la producciéon, ya que no
parece haber una correspondencia en términos inflacionarios. Es por ello que
esta tesis se planteo como objetivo principal evaluar esta diferencia en precios
bajo la hipotesis de que el precios de los insumos a crecido en mayor proporcion
gue el de los productos. A través de las tasas de crecimiento se ha podido
corroborar esta hip6tesis resultando que en términos reales, esto es una vez que
se ha quitado la inflacion a los datos para hacerlos comparables, los insumos
crecieron en promedio mas del 100% durante el periodo 2012-2020 mientras que
el precio de los productos aumento en 54% para el ganado en pie y solo 19%

para la leche.



1. INTRODUCCION
El precio de los insumos alimenticios ha sido fuente principal de preocupacién
para todo el mundo debido a que afectan el bienestar de los consumidores,
productores, intermediarios, importadores y exportadores, e indirectamente
influyen en el empleo y las entradas de dinero en otros sectores. (Rojas, 2015).
De acuerdo con la FAO (2004), los gastos por alimentacién constituyen la mitad
0 mas del ingreso en los hogares, es por esto que los precios de los alimentos
ganan importancia social y politica. De alguna forma u otra, a lo largo de la
historia, los gobiernos han intervenido sobre los precios, a través de las politicas

publicasl

Desde la perspectiva de las empresas, el precio se puede establecer de acuerdo
a los costos de produccion, o bien por la ley de oferta y demanda. Sin embargo,
los mercados agropecuarios se encuentran sujetos a distintas condiciones que
influyen en lafijacion de los precios. Algunos factores tales como; la inelasticidad,
la participacion de los distribuidores o de los programas de apoyo en el precio,
pueden ejercer influencia en los precios a corto, mediano y largo plazo, afectando
el bienestar econémico de la poblacion y de los productores (OTCA, 2013). Cabe

sefalar ademas que, las tendencias de los precios reales estan determinadas por

1Por ejemplo, en el sector agropecuario, una politica de precios de garantia tiene como objetivo
que los productores obtengan ingresos apropiados que les permita mantener o mejorar sus
niveles de vida, mientras que para los consumidores se pretende que puedan disponer de precios
accesibles, y en el caso de la industria, adquirir insumos a bajos costos. De acuerdo con Santoyo
(1977), la politica de precios de garantia busca evitar consecuencias devastadoras tanto para los
productores como para los consumidores. Para los productores, porque una sobre produccién
podria hacer caer los precios a niveles tan bajos que impedirian cubrir los costos de produccioén,
mientras que, para los consumidores, una caida en la produccién repercutiria en el alza del precio
de los productos, a tal grado que disminuiria su poder de compra y consumo.
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factores estructurales, siendo el mas obvio de ellos, el efecto que la demanda

ejerce sobre la oferta y viceversa.

De acuerdo con Néjera (2016), en la actividad pecuaria bovina en pequefia
escala, el productor no tiene control sobre los precios de sus productos y estos
se ven afectados por factores externos estructurales que recaen en las unidades
de produccion; lo que los convierte en tomadores de precios. Esto es, el precio
es un elemento donde la mayor parte de los productores no tienen control sobre
los precios de sus productos, porque estan sujetos a las condiciones de la oferta
y demanda, es por eso que cuando existe un exceso de oferta los precios bajan
considerablemente y cuando hay una baja en la cantidad ofrecida los precios se
incrementan. El problema radica en que en una negociacién de precios, los
pequefios productores no tienen el poder de negociacion, por diferentes
circunstancias, porque el volumen de produccion es bajo, porque no hay un valor
agregado, porque tienen una emergencia, porque hay pocos acopiadores,
situaciones que por lo regular lo ponen en desventaja en el establecimiento del
precio.

Esto es, ante un aumento en la cantidad ofrecida originaria, se produce una baja
acentuada en los precios. Luego, si un productor decide vender a un 1% por
encima del precio del mercado, nadie le compraria; ademas, si decide
incrementar un 100% su oferta, el mercado no lo percibe por encontrarse en una

concurrencia casi perfectaz; finalmente, no podra cargar a su precio sus gastos

2Una concurrencia perfecta se refiere a que muchos vendedores ofertan un mismo producto sin
diferenciacion alguna.



comerciales, por lo que le seran deducidos por su comprador. Ello hace que el
costo de los insumos sea mas relevante ya que una de las principales estrategias
de mantenimiento o incremento de rentabilidad cuando se es tomador de precios
es la reduccion de costos. Sin embargo, la aplicacién de la misma resulta

inoperable cuando existe una marcada inflacion en el precio de los insumos.

De acuerdo con una exploracion reciente, los productores de ganado bovino de
Loma Bonita aseguran que el precio de sus productos ha ido a la baja, mientras
gue el costo de sus insumos ha estado aumentando. Aunado a ello, el gobierno
actual ha decidido quitar el apoyo PROGAN (Produccion Pecuaria Sustentable y
Ordenamiento Ganadero y Apicola) desde que inici6 el sexenio; lo que ha

provocado una importante pérdida de rentabilidad de algunos productores.



2. OBJETIVOS
21 Objetivo general

Evaluar el comportamiento de los precios en la ganaderia bovina en Loma Bonita,

Oaxaca para el periodo 2012-2020.

2.2 Objetivos especificos

Describir los estadisticos distintivos de la produccién y consumo, mundial,

nacional y municipal de productos bovinos (leche, carne, ganado en pie).

Analizar los cambios econémicos de los productos e insumos pecuarios bovinos,

a partir de los indices de variacion y volatilidad en Loma Bonita, Oaxaca.

Comparar las tasas de crecimiento de 2 de los principales productos pecuarios,
leche y ganado en pie, en relacién a las de los principales insumos necesarios

para su produccion.



3. HIPOTESIS

El crecimiento en los precios de los insumos necesarios para la produccion es

mayor que el crecimiento en los precios de los productos pecuarios.



4. REVISION DE LITERATURA

41. Ganaderia bovina en Oaxaca

En las regiones tropicales de América, el sistema de produccién bovina
predominante es el de doble propésito, este se desenvuelve bajo sistema de
pastoreo de tipo extensivo, es una de las principales actividades productivas del
sector agropecuario para la produccién de carne y leche (Orantes-Zebadua et al.,

2014).

El estado de Oaxaca tiene superficie potencial para la ganaderia de 2.8 millones
de hectareas (ha), que representa el 25% de uso de suelo rural, convirtiéndose
asi en la segunda actividad agropecuaria mas importante del estado (Cué, 2012).
El inventario estatal en 2019 fue de 1.8 millones de bovinos, lo que le permitié
participar con el 1.3% de la produccion nacional de leche posiciondndolo como

el productor numero 13 entre las entidades federtivas de México (SIAP, 2021).

Dentro de las especies que se producen en el estado, la bovina resulta la méas

representativa por volumen de produccion, véase figura 1.
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Figura 1. Produccién pecuaria por tipo de producto

Fuente: Elaboracion propia con base en SIAP (2021)

La ganaderia bovina en Oaxaca es de gran relevancia, esto se debe a que genera
un valor estimado de 3'665,270 de pesos al afio, los productores de las regiones
del Papaloapan: el Istmo y la Costa de este estado desarrollan una actividad
ganadera de doble propédsito, mientras que en el resto predomina la ganderia de
tipo familiar (Duran, Ruiz y Sanchez, 2018). En general la ganaderia se compone
por unidades de produccibn a pequefia escala con niveles pobres de
tecnificacion, algunos de los factores limitantes para el desarrollo pecuario en el
estado de Oaxaca son los siguientes (Cué, 2012): 1) bajos parametros
productivos y reproductivos, 2) escasa infraestructura, 3) bajo financiamiento, 4)
insuficiente produccién de granos y forrajes, 5) escasa capacitacion y apoyo

técnica.

La ganaderia extensiva tiene relacion estrecha con la agricultura (Bautista, 2006).
De acuerdo a datos estadisticos consultados en el Sistema de Informacién

Agroalimentaria y pesquera para el afio 2020 en el estado de Oaxaca en lo que



se refiere a productos bovinos se reportaron 63,417 toneladas para carne en

canal y 151,044 litros de leche (SIAP, 2021).

Cabe sefalar que las actividades ganaderas suelen establecer relaciones
socioeconémicas con diferentes actividades, como el pequefio comercio,
produccién de artesanias y fuente de trabajo, de modo que el productor ofrece y

tiene la posibilidad de obtener un ingreso de tipo econdémico (Bautista, 2006).
4.2. Unidad de produccién pecuaria (UPP)

Una unidad de produccion hace referencia a un grupo de terreno, instalaciones,
maquinaria, equipo, animales y otros bienes utilizados para la produccion
agropecuaria (SADER, 2020). Mientras que Camacho et al. (2017), define a la
unidad de produccién pecuaria como la superficie parcial o total de un predio o

rancho en la que nace un animal.

Por su parte, El Diario Oficial de la Federacion, publicado el 22 de febrero de
2019, en sus articulos; XXVI, XXVII, XXVIII y XXIX define a las Unidades de
Produccién Agropecuarias (UPA) como "todas aquellas que conjuntan
actividades productivas agricolas y pecuarias”; mientras que establece que una
Unidad de Produccion Pecuaria (UPP): representa una "superficie definida y
delimitada en la que el productor del sector primario efectia actividades
ganaderas”. Aun mas, diferencia las anteriores de lo que denomina "Unidad
Econbmica Pecuaria (UEP): Personas fisicas o morales dedicadas a la
produccion, industrializacion y comercializacion de productos pecuarios que se
encuentren registradas en el Padron Ganadero Nacional como Unidades de
Produccién Pecuarias (UPP) o Prestadores de Servicios Ganaderos (PSG)” y

9



finalmente determina a la Unidad Animal (UA) como una vaca adulta (vientre
bovino) de 400 a 450 kg de peso, en gestacibn o mantenimiento que, para
satisfacer sus necesidades alimenticias y cumplir con su funcién zootécnica,
consume el 3% de su peso vivo de materia seca de forraje por dia, y que se utiliza
como base de equivalencia para referencia en animales de diferentes edades y

especies.

Para la FAO (2004) la explotacion agraria es "una unidad econdmica de
produccién agricola sometida a una gerencia uUnica. Comprende todo el ganado
contenido en ella y toda la tierra dedicada total o parcialmente a la produccion
agropecuaria, independientemente del tamafo, titulo o forma juridica.” Al
referirse a la gerencia Unica especifica que ésta puede estar a cargo ya sea de
una sola persona; o bien de los integrantes de una familia; o por algunas
personas de diferentes hogares; también por una comunidad y/o por una persona
juridica. Tampoco hay limitantes en cuanto al lugar geogréafico en el que se
encuentren las parcelas ya que éstas pueden estar juntas o separadas el Unico
requisito es que compartan los factores de produccion como tierra, capital o

trabajo.

Para este estudio, cuando hablemos de Unidad de Produccién nos referiremos
al término genérico, sin embargo, abordaremos sélo las unidades de produccién
de ganado bovino independientemente de si de manera conjunta se produce

algun otro bien agropecuario o derivado.

10



4.3. Clasificacion de las UPP (Unidades de Produccién Pecuaria)

La ganaderia tiene una amplia variedad de sistemas de produccion, que abarcan
desde los muy tecnificados hasta los de autoconsumo en zonas rurales
marginadas: 1) Sistema intensivo, 2) Sistema semi-intensivo y 3) Sistema
extensivo (Leos-Rodriguez et al., 2008).

4.3.1. Sistema intensivo

También conocido como sistema de estabulacién o confinamiento (Arronis, 2006)
en estos sistemas los animales se encuentran en corrales, se mantienen
encerrados la gran parte de su vida, se crean condiciones de temperatura, luz y
humedad principalmente, se requiere de varios recursos externos e inversiones
econdmicas para brindar las condiciones que el animal necesite, alimentacién
integral en comederos, suplementos, equipos, mano de obra especializada, entre
algunos otros (Marin, 2011).

4.3.2. Sistema semi-intensivo

De acuerdo con Gonzalez (2019) el sistema semi-intensivo hace referencia al tipo
de produccién mixta, los animales permanecen al aire libre durante varias horas
al dia para que puedan pastorear y el resto del dia permanecen confinados en
corrales para suministrar suplementos y asi cubrir los requerimientos
nutricionales que el pasto no les proporciona.

4.3.3. Sistema extensivo

El sistema de produccién extensiva es aquella que se caracteriza por
desarrollarse en amplios terrenos de pastoreo, de modo que son aprovechados

para criar animales y obtener, de esta manera, un beneficio econémico, el

1



objetivo de este sistema es que los animales puedan moverse con mas libertad
en vez de limitarlos a espacios pequefios como suele suceder en el sistema de

tipo intensivo (Westreicher, 2020).

4.4. Costos de produccién en ganaderia

El costo de produccién en ganaderia se puede definir como el valor del conjunto
de bienes econémicos (capital), materiales (tierra, ganado, maquinaria, equipo,
infraestructura, insumos, etc.) y de tiempo, que utiliza un productor pecuario para
obtener un producto determinado (becerro, leche, pollo, lana, huevo, por

mencionar algunos), bajo los requerimientos que lo solicita su mercado.

Los costos de produccion en ganaderia son afectados por los cambios
econdmicos globales, la disponibilidad de materia prima, variaciones en la
demanda de carne, fluctuacion en los precios de los granos, disponibilidad de
mano de obra, entre otros. Esto ha ocasionado que los costos de produccion
tengan una alta variabilidad entre cada ciclo de produccion, afectando la
rentabilidad de la actividad (Alston et al., 1995).

4.4.1. Costos erogables y no erogables

a) Costos erogables: Son aquellos que implican un desembolso de dinero para

realizar el proceso productivo de la empresa.

b) Costos no erogables: elementos que si bien representan un costo desde el
punto de vista econdmico, no constituyen egresos financieros. Tal es el caso de
las amortizaciones de activos fijos, depreciaciones de intangibles, entre otros, o
la constitucion de previsiones, por ejemplo, previsiones para deudores
incobrables, morosos (FIRA, 2011).

12



En un sentido estricto, podemos decir que la nocion expuesta es susceptible de
ser manejada segun diversos matices. Por ejemplo, se puede afirmar que el
consumo de las materias primas almacenadas sin recurrir a su reposicion es un
costo no erogable, al menos en el muy corto plazo.

4.4.2. Costos fijos y variables

Dentro de las tareas necesarias, obligatorias e importantes que muchos
productores agropecuarios tienden a desestimar, se encuentra la realizacion de
un presupuesto y el costo de produccién de un producto o costo de fabricacion,
mismos que deben ser vigilados muy a detalle. Estos son los elementos de los
costos que una empresa tiene durante su desarrollo, estos en un futuro ayudaran

a conocer el costo real de un producto o servicio.

Existen 2 elementos basicos, los costos fijos y los costos variables, mismos que
se encuentran ligados de manera directa a las ventas, como se describe en la

siguiente imagen:

Costos Fijos

Sin Importar el Volumen de Ventas se Mantienen Estables

Ventas

Figura 2. Elementos béasicos de los precios y su relacion con las ventas

Fuente: Rejon y Magafia (2002)
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Costos Fijos: Identificables porque se mantienen sin ninglin cambio, es decir, se
eleve o0 no el volumen o actividades de produccion siempre se tendran que pagar
en un periodo determinado. Ejemplos: Estos incluyen los pagos de alquiler de

local, maquinaria, pago de sueldos a empleados, entre otros.

También se incluyen en pago de "algunos” servicios, por ejemplo, el pago de
internet no se ve afectado si la produccién aumenta o no, de este siempre se
realiza el pago de una cuota mensual. Por otro lado, el servicio de luz se ve

afectado si la produccion aumenta, esto que se requiere de més energia.

Costos Variables: Estos dependen directamente del volumen de produccion y
esta relacionado con el gasto que se genera del aumento o disminucion de la
cantidad de productos generados. En el caso de una empresa de agropecuaria,
un aumento en el nivel de ventas implicaria un aumento en los costos variables,
por lo que requerira mas personal para su obtencién, y habr4 un aumento en los

pagos de insumos tales como alimentos.

Dentro de los objetivos de los directivos, empresarios y/o productores, esta el de
obtener mas ganancias a través de estrategias de reduccion de los costos
relacionados a la produccion, de alli que la teoria de la produccion y costos éste
relacionada. La empresa al producir se basa en la teoria de produccién y costos
gue es la que permite analizar las distintas maneras en que se pueden ajustar
los insumos o recursos para alcanzar la reduccién de costos. La diferencia entre
costo de producciéon y fabricacién es que los costos de produccién de una
empresa estan determinados por los costos fijos y los variables existiendo un
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factor causante como la actividad o volumen que afectan al costo durante un

determinado periodo, véase figura 3 para un ejemplo aplicado a la ganaderia.

Tipo Descripcién
1. Alimentacion
2. Mano de obra eventual
3. Mantenimiento de cultivos perennes
4. Mantenimiento maquinaria y equipo
5. Sanidad
Costos Variables 6. Inseminacion artificial
7. Electricidad
8. Combustibles y lubricantes
9. Fletes

10. Seguro ganadero y/o agricola

11. Utiles y equipos

12. Cuotas por ventas

13. Renta de terrenos

. Mantenimiento de construcciones e instalaciones
. Mano de obra permanente

. Impuestos fijos

. Administracion

Costos fijos
. Seguros de vehiculos, inmuebles, etc.

o A W N R

. Servicios profesionales

Figura 3. Costos Fijos y Variables en la ganaderia

Fuente: Rejon y Magafa (2002).
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45. Ingresos

Romero (2014) definen al ingreso como la cantidad de recursos monetarios,
dinero, que se asigna a cada factor por su contribucion al proceso productivo. El
ingreso puede tomar la forma de sueldos y salarios, renta, dividendos, regalias,
utilidades, honorarios, dependiendo el factor de produccién que lo reciba: trabajo,

capital, tierra, entre otros.

Existen diferentes tipos de ingresos dentro de la economia: sueldos, salarios,
renta, dependiendo de los distintos factores productivos, tal como lo podemos ver

en la siguiente tabla:

Cuadro 1. Tipologia de ingresos

Factor productivo Tipo de ingreso
1 Trabajo Sueldos y salarios
2 Capital Dividendos, amortizacion
3 Tierra Renta
4 Tecnologia Regalias
5 Gobierno Impuestos
6 Organizacion Utilidades

Fuente: Nacional Financiera (1998)

Desde la perspectiva de la ganaderia bovina los ingresos se perciben a partir de
la venta de los productos principales: leche, becerros y pie de cria. Sin embargo,
hay otro tipo de ganaderos que manejan también productos procesados como
son yogurt, diferentes tipos de queso y crema liquida o bien la venta de
subproductos como despojos comestibles. Cabe sefialar, no obstante, que

generalmente no suele ser el mismo ofertante (Rején y Magafa, 2002).
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4.5.1. Flujo de ingresos
Es necesario entender el flujo del ingreso en la economia, ya que es lo que

permite que se mueva la maquinaria econémica.

El siguiente esquema nos permite apreciar la dinamica econémica:

Reinversion

- Reponer la depreciacién de los activos
-Nueva inversion

- Nacional

- Extranjera

Factores productivos

. L. -Trabajo .
Flujo o comente _Organizacion Flujo o comente
Financiera - Capital . Fisica de los
- Materia pnma . -
-Tierra Bienes y servicios
- Tecnologia
Equilibrio Inventarios =
Ahorro = Consumo= = Oferta sobreproduccion
subconsumo Demanda Precios +

(Mecanismos reguladores Importaciones (oferta externa)
- Precios de bienes

y servidos (Inflacién)

- Precios del dinero (tasas de interés)

- Precios de las divisas

(ddlar, peso, yen, marco)

- Precios de la mano de obra (salanos)

- Precio del capital (utilidades)

- Precios de la tecnologia (regalias)

- Precio de los patentes (regalias)

Figura 4. Esquema de flujo de los ingresos

Fuente: Elaboracion propia con base en Ricossa (1990).
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De acuerdo con Ricossa (1990), la inversion y reinversion de capital permite
conjugar y combinar un cumulo de factores de la produccion (trabajo,
organizacion, materia prima, tecnologia), en un momento y espacio dado, y en la

cantidad adecuada, lo que nos va a dar como resultado dos flujos:

- un flujo real o fisico de bienes y servicios, que se va a traducir en nuestra oferta

econdmica, y

- un flujo financiero, que consiste en una corriente de recursos que se asighan a
los distintos agentes que participan como factores de la produccion y que se va

a traducir en nuestra demanda econdmica, a través del consumo y del ahorro.

Estas dos corrientes, la real y la financiera son la oferta y la demanda econ6mica
y en teoria deberian estar en equilibrio. En una economia abierta, la oferta
nacional se complementa con las importaciones y los excedentes se convierten
en exportaciones. La acumulacién de inventarios y el ahorro son otros dos
elementos importantes para completar el esquema simplificado de la economia.
Esos dos ultimos elementos van a hacer mas complicado el encuentro de puntos
de equilibrio o de estabilidad en el sistema econdémico, junto con los "choques”
que provengan de la economia internacional, por la via de las importaciones y

exportaciones.

Los precios van a jugar un papel de equilibradores de todo el sistema,

compensando los excesos de oferta y al estimular la demanda.
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4.6. Precio

Podemos definir al precio como el valor monetario que se le asigna a algo. Los
productos y servicios que se ofrecen en el mercado cuentan con un precio, que
es el dinero que el consumidor debe abonar para concretar la operacion, a nivel
conceptual, el precio expresa el valor del servicio o producto en términos
monetarios, se debe tener en cuenta que en el precio también se incluyen valores
intangibles, un ejemplo es la marca, un queso puede estar elaborado con
insumos idénticos y tener precios muy diferentes, ya que a través de la marca el
consumidor adquiere con ellas distintas mercancias simbdlicas (Pérez y Merino,

2009).

De acuerdo con Kotler y Armstrong (2008) en la ganaderia bovina pueden
distinguirse dos tipos de precios: a) Precios ganaderos en origen: precios
medios ponderados de mercado desde la éptica del productor, sin IVA. No
incluyen los gastos de transporte, ni las subvenciones o impuestos indirectos que
gravan las transacciones en las que el ganadero/proveedor actia como
vendedor. b) Posicion comercial: indica la situacion del producto, teniendo en
cuenta tanto lafase de intercambio como las condiciones de comercializacion del

mismo, en la que se deben recoger los precios en origen.

4.6.1. Importancia del precio

La fijacion de precios es una actividad clave dentro del sistema capitalista libre
de la empresa. El precio del mercado de un producto va a influir en salarios,
rentas, intereses y utilidades, en otras palabras, el precio de un producto va a
influir en el precio que se paga por los factores de produccion (tierra, trabajo,

19



capital). El precio es el detonante principal de la demanda del mercado para un
producto en cuestion, el precio afecta la posicion de competencia de la empresa

y su respectiva participacion en el mercado (Vallado, s.f.).

Franco (2015) describe que el precio es un elemento clave en la economia ya
que es una referencia y un limite monetario que impacta en el presupuesto,
ademas de ser el medio de comunicacion mas efectivo que tiene la empresa con

sus consumidores.

Rodriguez (2006) sefala que el precio es un factor importante ya que va a
determinar la demanda en el mercado, esto se debe, principalmente, a que el
precio influye de manera directa en el costo de nuestro producto.

4.6.2. Objetivos de la fijacion de precios

El objetivo de la fijacion de precios se orienta a incrementar el volumen de las
ventas o bien en mantener o incrementar la participacion de la empresa dentro

del mercado, se tienen objetivos generales (Rodriguez, 2006):

1. Objetivo orientado a las ganancias.
2. Obijetivo orientado a las ventas.

3. Objetivo orientado al status quo.

Por otra parte, los objetivos de la fijacion de precios descritos por Ortego (2012)

se muestran en lafigura 5y se describen enseguida:
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Figura 5. Objetivos de la fijacion de precios

Fuente: Elaboracion propia con base en Ortego (2012).

Conservar o mejorar la participacion en el mercado

En diversas empresas, sean grandes o pequefias, el objetivo principal de la
fijacion de precios es mantener o incrementar la participacion de la asociacion
dentro del mercado. Para ello es necesario que, en distinto aspectos, la
participacion de la compafia en el mercado se calcule mejor el éxito que puede
obtenerse de la tasa de retorno sobre la inversion, esto es especialmente

importante sobre todo en mercados progresivos.

Estabilizar los precios

La meta de estabilizar precios se encuentra con frecuencia en empresas que

poseen un lider en precios. En las compafiias en las que la demanda fluctda con
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regularidad, trataran de mantener la estabilidad de sus precios. El hecho de
liderar el mercado les permite a las empresas poder establecer estrategias de

accion a plazos mas amplios.

El liderazgo de los precios

No es necesario que todas las empresas cobren el mismo precio que instaura el
lider, mas bien existe una relacion entre los precios que el lider puede imponery
los de las otras empresas. Aguellas empresas que buscan estabilizar sus precios
tratan de evitar las guerras de precios aun cuando la demanda disminuya. Los
lideres de precio toman un punto de vista a largo plazo para asegurar su
estabilidad. El ser lider en precios significa casi necesariamente un liderazgo en
el mercado, lo cual requiere de recursos y estrategias que no son facilmente

accesibles para las pequefias empresas o productores.

Lograr la tasa de retorno sobre la inversion

Algunas empresas desean lograr cierto porcentaje de rendimiento sobre la
inversion o sobre las ventas netas. Algunos minoristas y mayoristas usan el
rendimiento esperado sobre las ventas como objetivo de precios a corto plazo;
se establece un aumento sobre las ventas lo suficientemente grande para cubrir

costos de operacion.

Maximizar las utilidades

Es usual que la mayor parte de las empresas tengan como su objetivo lograr la

utilidad méas grande posible, a esto se le denomina maximizacién de utilidades.
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El problema de esto es que al término “maximizar las utilidades” se le ha asignado
un sentido negativo, esto se debe a que la gente lo ha considerado un sinénimo
de precios elevados. Pero la en la teoria econémica y en la practica de negocios

no hay nada negativo.

Desde el punto de vista teorico, las utilidades son muy elevadas ya que la oferta
es pequefa con relacion a la demanda, por lo que se asigna un nuevo precio; de

ese modo se puede equilibrar mejor la oferta y la demanda.

Una politica de maximizacién de utilidades resulta un poco méas beneficiosa, tanto
para la empresa como para el consumidor, si se practica a largo plazo. Sin
embargo, para maximizar las utilidades a largo plazo, las compafiias deben

aceptar las pérdidas a corto plazo.

Penetraciéon en el mercado

Existen empresas que designan precios relativamente bajos para asi estimular
su crecimiento en el mercado y de este modo apoderarse de una gran parte de

éste.

Algunas de las condiciones que llegan a favorecer la fijacion de un bajo precio

son las siguientes:

El mercado es altamente sensible a los precios.

Los costos por produccién y distribucidon por unidad bajan al incrementar y
acumularse el rendimiento.

Con un bajo precio se desanimaria a la competencia real y potencial.

No hay un mercado meta que pague un alto precio.
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Promocién de la linea de productos

Se refiere a la accién de establecer un precio que incremente las ventas en toda

la linea dando menor importancia a las utilidades del producto.
Supervivencia

En algunas ocasiones a la empresa le resulta dificil competir en el mercado, por
lo que llegan a restringir sus precios, a veces de manera drastica, para asi
generar el efectivo que requiere para saldar cuentas y permanecer en el mercado,
esperando asi, que haya un cambio que le permita recuperar su posicion.

4.6.3. Factores que afectan la fijaciéon de precios

Algunos de los factores que se deben tener en consideracion a la hora de fijar
precios se muestran en la figura 6 (Ferrer, Rocha y Guitart, 2021), con su

consecuente descripcion.

Precio/calidad

Valor percibido | competencia | segmentaciéon
por los clientes

Aspectos éticos
y consecuencias
de largo plazo

Posicionamiento
| Estrategia

Estructura

Diferenciacién
de mercado

Figura 6. Factores a considerar en la fijacién de precios

Fuente: Ferrer, Rocha y Guitart (2021).
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Valor percibido por los clientes

El precio es mas alto cuando el valor que se genera por el producto es mayor.
Los clientes obtienen el valor de los productos por alguno de los siguientes

motivos:

Los productos o servicios le permiten solucionar algan problema, por lo
tanto, mientras mas importante sea el problema, se le atribuird mayor valor
a un producto que les permita solucionarlo.

Los productos o servicios tienen algun tipo de valor simbdlico, ya que les
permite definir, construir o comunicar su identidad.

Los productos o servicios tienen un valor heddnico3.
Precio/calidad de la competencia

En la practica se habla de tener un precio que sea capaz de competir en el

mercado, el cual se relaciona con la calidad-precio.

Para establecer la competitividad del precio se debe investigar a la competencia,
teniendo en cuenta el valor que otorgan sus productos y los precios que cobran

por ellos.
Segmentacién del mercado

Los consumidores son diversos, por lo que sus preferencias y disposiciones a

pagar por un producto especifico también varian.

3Un valor hedénico se refiere al valor que se otorga a un producto que no existe actualmente en
el mercado con otro de utilidad similar.
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Para asignar una correcta fijaciéon de precios se deben identificar segmentos de

clientes, dentro de los cuales la diversidad sea la minima posible.

Aspectos éticos y las consecuencias a largo plazo

Como ya se sabe, el precio es una herramienta que permite determinar quién
tendra acceso al producto y quién no. Por lo que los consumidores juzgaran los

precios con respecto a si son aceptables, razonables y justificables.

Precios altos que son poco razonables, conllevaran a un deterioro de la imagen
de la marca del producto, lo que a su vez generard un resultado negativo a largo

plazo.

Grado de diferenciacion

El grado de diferenciacion con relacion a los competidores hace referencia a los
elementos que van a diferenciar nuestro producto y el del competidor, lo idéneo

es que el producto sea valorado por el consumidor.

La diferenciacién otorgard una oportunidad a la empresa de incrementar un poco
el precio de sus productos, ya que, en teoria, los consumidores estan dispuestos
a pagar mas por nuestros productos antes de irse con la competencia, siempre y
cuando el produtor sea capaz de transmitir esa diferenciacion y el consumidor

sea capaz de percibirla.
Estructura del mercado

Con estructura del mercado nos referimos al grado de competencia en la
industria. Tiene que ver con el numero de compafiias que ofrecen un producto

similar y con su respectiva participacion en el mercado.
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Por lo general, la capacidad de incrementar los precios de nuestros productos se
ve limitada cuando el mercado es altamente competitivo, esto ocasiona que los

consumidores opten facilmente por los productos que ofrece la competencia.

Posicionamiento de la empresa

Hace énfasis en el lugar que deseamos que ocupe el producto en la mente de
los consumidores. Las marcas suelen posicionarse en un ciclo continuo que va

desde productos masivos hasta exclusivos.

El precio al igual que todas las variables de marketing, debe apoyar este
posicionamiento. Un ejemplo sencillo es la marco de un tractor que una vez
posicionada el valor de mercado es mas alto y debido a su confiabilidad y

durabilidad.

Por otro lado, Rodriguez (2006) describe 10 factores claves para la determinacién

del precio:

1. Utilidad para el consumidor: el precio depende del nivel de utilidad para el
consumidor, y la capacidad que posea el producto para resolver algun
problema o necesidad.

2. Calidad percibida: la calidad es uno de los factores mas importantes para
determinar el precio, pero a su vez los efectos psicoldgicos del producto
juegan un papel importante.

3. Imagen creada mediante la publicidad: la publicidad sirve para dar a

conocer el producto, en cierta medida, los consumidores estan mas
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10.

dispuestos a pagar por marcas algo que ya conocen y de las cuales se
tienen referencias positivas.

Disponibilidad para los distribuidores: en la medida de que un producto es
mas atractivo para para los distribuidores y para su canal de
comercializacién el precio se vera influenciado por ellos.

Nivel de servicios que acompafa al producto: los valores agregados al
producto, como lo pueden ser garantias, soporte técnico, por mencionar
algunos, generaran un valor para al consumidor.

Status generado por el producto: se refiere al significado que tiene la
marca en la vida del consumidor y como dicha marca afecta en su circulo
social.

Diferenciacién frente a la competencia: nos referimos a esto como la
percepcién de valor ante los competidores: marca, status, caracteristicas,
beneficios que aporta el producto.

Nivel de competencia: refiriéndonos al producto, va a depender del
numero de competidores que haya en el mercado y el nivel de nitidez de
la industria.

Grado de innovacion: el precio inicial de los productos suele ser alto al
momento de su lanzamiento y conforme se va dando la masificacion del
producto el precio disminuye.

Tipo de canal: hoy en dia los canales digitales son de gran ayuda lo que
implica que el consumidor tenga mas posibilidades de encontrar el

producto a través del comercio electronico.
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4.7. Deflactar

Las cantidades monetarias pueden expresarse en términos nominales (con
inflacion) o reales (sin inflacion). Cuando decimos que una cantidad esta en
pesos corrientes significa que estd expresada en términos nominales, mientras

que si estad en pesos constantes quiere decir que esta en términos reales.

El ajuste de conversion de una cantidad expresada en términos nominales a
términos reales se conoce como deflactacidon y sirve para comparar cantidades

monetarias en el tiempo eliminando el efecto de la inflacién.

Deflactar, por tanto, ayuda a hacer comparaciones correctas entre cantidades
monetarias de distintos afios en términos reales, es decir, sin el efecto de la
inflacion. Si deflactamos, podremos identificar correctamente los cambios en

términos reales del dinero a lo largo del tiempo (Mizon, 1991).

Para entender este concepto es necesario definir la inflacion que en términos
generales se entiende como el aumento generalizado y sostenido en el nivel
general de precios. Es decir, la inflacion es el aumento en términos porcentuales,
de los precios experimentado en todos los productos en una economia de forma
continua durante algun periodo. Esto nos lleva a pensar que realmente no nos
interesa la cantidad de dinero que tengamos, sino el valor real o lo que pueda

comprar el dinero.
4.8. Volatilidad
La volatilidad involucra aspectos relativos a la velocidad, magnitud y cambios de

direccion en las tasas de variacion de los precios. Desde el punto de vista
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estadistico, un precio es mas volatil cuanto mayor sea la magnitud de su tasa de
cambio, hacia arriba o hacia abajo, mas r4pido sea el cambio, y mas cambios
haya en direcciones opuestas. La volatilidad como un concepto més técnico, que
se refiere a los cambios en las tasas de variacion de los precios en periodos
sucesivos de tiempo. Hay mucha volatilidad cuando los precios estan

aumentando y disminuyendo a menudo.

La volatilidad es un fendmeno relativo a la variabilidad en las tasas de cambio de
los precios a lo largo del tiempo. Involucra aspectos relativos a la velocidad,
magnitud y cambios de direccidon en las tasas de variacion de los precios. Un
precio es mas volatil cuanto mayor sea la magnitud de su tasa de cambio, hacia
arriba o hacia abajo; mas rapido se dé el cambio; y mas cambios haya en la
direccion de las variaciones (i.e. combinacion de aumentos y disminuciones). La
volatilidad, por lo tanto, se mide con indicadores calculados a partir de las tasas

de variacion en los precios (Chavarria et al., 2002).

4.9. Tasas de crecimiento

Un aspecto del mundo econdémico que es de gran interés consiste en conocer las
variaciones que ha experimentado la variable objeto de andlisis a lo largo del
tiempo. La tasa de variaciéon es el cambio en porcentaje entre dos valores. La
tasa de variacion, visto desde otro punto de vista, es la variacion relativa en
comparacién con el valor inicial de la variable. Es decir, cuando decimos que una
variable ha crecido el ultimo mes, los ultimos tres dias o los dltimos 3 afios un
20%, estamos diciendo que la variable es un 20% mayor al periodo de referencia.

Representa, por tanto, el incremento positivo o0 negativo (crecimiento y
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decrecimiento) del valor de una funcion f(x) al pasar la variable independiente de
un valor a "x” otro mayor "y” (Gong, 2002).

4.9.1. Variacion absoluta

Sea una variable Y de la que se ha obtenido una serie de observaciones

ordenadas en el tiempo:

Se supone que estas observaciones se han obtenido en periodos temporales de
la misma duracién (observaciones mensuales, anuales, entre otros). La variacion
absoluta que ha experimentado la variable durante el periodo t (AYt) se obtiene
por diferencia entre el dato registrado en el momento t y el dato en el momento
inmediato anterior, t-1: AYt = Yt- Yi-1. Esta diferencia viene dada en las mismas

unidades de medida que la variable.

En cuanto al signo:

AYt > 0 " evoluciéon creciente de la variable en el periodo t

AYt <0~ evoluciéon decreciente de la variable en el periodo t

AYt =0 " estancamiento de la variable en el periodo t

Sin embargo, AYt plantea problemas a la hora de efectuar comparaciones entre
series de valores de distintas variables. Para medir las variaciones de modo mas
preciso, eliminando las diferencias de escala para que sean comparables entre

si, es necesario expresar las variaciones en términos relativos.
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4.9.2. Variaciones relativas.

De acuerdo con Eurturk (2001), la variaciéon relativa de la serie en el periodo t o

tasa de variacion en el periodo t es:

AYt WM - Y— h( Y— A(!
1 Y— Y— Y—  Y— Y—

Tt viene dada en tanto por uno. Es habitual expresarla en porcentaje o tanto por
ciento, para lo cual se multiplica por 100. Tt puede ser positiva, negativa o nula.
Si la variable Y s6lo toma valores positivos, el signo de Tt esta determinado por

el signo de AYt.

Otra ventaja de la tasa de variacion es que es adimensional, lo que permite
realizar comparaciones entre series, aunque vengan dadas en distintas unidades
de medida. A partir de la tasa de variacion se deduce el concepto de factor de

variacion unitaria:

Te-- R 4 Aq 4o T
Yt-i L Y—

1+Tt es el factor de variacion unitaria correspondiente al periodo t.

Al multiplicar el factor de variacion unitaria por el valor de la serie en el momento

t-1, se obtiene el valor de la serie en el momento t

YE-i(1 + Tt -Y t-i(A~J-Yt
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4.9.3. Equivalencia entre tasas de variacion de diferentes periodos.

La equivalencia se ha obtenido de Pliego (2004). Sea una serie mensual Yo,
Y1,.. Y12y sea T1 la tasa de variacién de un mes. Suponiendo que la tasa de
variacion mensual T1 se mantiene a lo largo de los 12 meses del afio, se ha

pasado de un valor inicial Yo a un valor final Y 12.

TW T1 T1 T1 T1 T1 T1 T1 T1 T1 T1 T1
U U R oo I oo I I I oo [ I
YO YI Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 YI0O Y11 Y12

La tasa anual equivalente sera aquella que aplicada sobre el valor inicial Yo dé
como resultado el mismo valor final Y 12. Seria equivalente aplicar la tasa anual
T12 que aplicar 12 veces la tasa mensual T1. Por ejemplo, se conoce que en el
mes de enero la tasa de variacién del IPC (variacién relativa de la inflacion) ha
sido del 1.5% (0.015 por uno). Suponiendo que esta tasa mensual se mantuviera
a lo largo de los 12 meses del afio, podriamos hacer una previsiéon de la tasa de
variacion anual equivalente, que nos daria la variacién relativa de los precios para

el conjunto del afio.

En el primer mes T1 sera

Y- YO VM
Th=—-— = 1 por lo que
*0 *0
>0
Yl= YY1+ TI
Y2=VYi(1l+ Ti) =J0Q1+W(1 +Ti)=J0Q + T1)2
Y3=VY21+ Ti) = YO+ Ti)2(1 + Ti) = YOL + Ti)3
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*12 = Al + W =*0(1 + Ti)11(1 + Ti) = Fo(1 + TII2

En definitiva: Y12 = YO(1 + 71) 12
Por lo que latasa de variacién anual seré:

"T12 v "\5_“1 por |4 que

Y12 = Yo(1 + T12)
Como Y12 debe ser calculado por ambas vias

Yo(1 + T12) = Yo(1 + T12)12
(1+Ti2) = (1 + T)12
T2 = (1+T)2- 1

Para reflejar que T12 es una tasa anual calculada a partir de la tasa mensual T1,

a T12 se denomina tasa de variacibn mensual elevada a anual.

« Si se conoce una tasa trimestral (T3), para calcular la tasa anual equivalente
(T12) se denominaria tasa de variacion trimestral elevada a anual: Trimestres del

afno: 12/3 =4
T2 =(1+T34- 1

« Si se conoce una tasa cuatrimestral (T4), para calcular la tasa anual equivalente
(T12) se denominaria tasa de variacién cuatrimestral elevada a anual:

Cuatrimestres del afio: 12/4 =3

T2 = (1 + T4)3-1
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» Si se conoce una tasa semestral (T6), para calcular la tasa anual equivalente
(T12) se denominaria tasa de variacidon semestral elevada a anual: Semestres

del afio: 12/6 =2

Ti2 = (1+T6)2- 1

* Si se conoce una tasa de variacion producida a lo largo de j dias del afio (Tj dias),

para calcular la tasa anual equivalente (T12):

Ti2 = (1 + Tdias) 3654 - 1

4.9.4. Tasas medias de variacién

De acuerdo con Pliego (2004), sea una serie mensual Yo, Y1,...., Yn en donde se

han producido unas tasas mensuales de variaciébn gue no tienen por qué ser

iguales:
T1(1) T1(2) T1(3) T1(n)
e, [, e v, v I
YO Y1 Y2 Y3...Yhl Yn
Yn=Yo (1 +T1(1) 1 +T1(2)) @ + T1(3))-......... m(l + T1(n))

La tasa media de variacién mensual (TM1) que promedia a estas n tasas seria
aquélla que aplicada sobre el valor inicial Yo de forma repetida a lo largo de los n

meses diera como resultado el mismo valor final Yn.
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Yh = YO(1 + TMD(1 + TMD(1 + TMD) m.n...«(1 + TMJ = (1 + TMDn

Yo(1 + TM1Y = Yo(1 + T1(1))(1 + T1(2))(1 + T1(3)) m....m(1 + TAn))

1+ tml= (1 + 1 (1y)L + 11(2)Z2Z (1 + H(Ay)=G

TML = d(1 + TL(L))(L + T1(2))..... (1 + T1(n))-1

La tasa media mensual (TM1) es la media geométrica de los factores de variacion

unitaria de cada uno de los meses menos la unidad.
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5. MATERIALES Y METODOS

La presente investigacién se desarroll6 en el municipio de Loma Bonita Oaxaca,
ubicada en la Cuenca del Papaloapan que tiene una altitud de 30 m.s.n.m. El
clima es de tipo célido humedo (Am), con una precipitacion promedio anual de
1800 mm y una temperatura media de 25.7 °C, con una maxima de 41.9 °C y una
minima de 14.7 °C (Soto et al., 2019). En esta localidad, se encuentran ubicadas
las unidades de produccion bovina de interés que fueron analizadas. Este sondeo

se realizé durante el afio 2021.

5.1. Recoleccién de informacién

Se realiz6 un anélisis estadistico con datos oficiales del SIAP y del SIACON como
fuentes principales se hicieron entrevistas telefénicas y presenciales a las
empresas de venta de insumos y medicamentos para ganaderia, se hicieron
entrevistas virtuales a los veterinarios locales y a expertos pecuarios de la
Universidad del Papaloapan. Para la seleccion de productores entrevistados se
recurri6 al muestreo accidental. Este tipo de muestreo se denomina también
«consecutivo», ya que la selecciéon de los sujetos de estudio se hace en funcion

de su presencia 0 no en un lugar y un momento determinados (Patton, 2015).

5.2. Anélisis de la informacién

Parte del analisis cuantitativo se realiz6 con base a distintas medidas de la

estadistica descriptiva, tales como medias, proporciones, totales y razones, a
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todos estos valores se les conoce como valores verdaderos o parametros

poblacionales (Morales, 2012).

5.2.1. Deflactar

Los pesos constantes se pueden obtener a partir de los pesos corrientes,
mediante un proceso que se conoce como deflactacion de series, el cual consiste
en dividir cada peso corriente entre un indice explicado por la tasa de inflacion

(Mizon, 1991).
Si a la inflacién se le representa como n, entonces:

Preciotl —_PreciotO
Preciot0

Para obtener el valor real deflactamos el valor nominal, es decir, dividimos el valor

nominal entre (1 + n)
Valorreal - Valor nominal/(1 + n)

El valor real es el valor que se tendria si quitamos el efecto de la inflacion, y el

valor nominal es aquel al que aun no se ha descontado el efecto de la inflacién.

Laformula para sacar el valor nominal considerando dos periodos quedaria de la

siguiente manera:
Valorreal (1 + n)2- Valor nominal 2

Y si continuaramos con mas periodos, llegariamos a que la férmula general para

sacar el valor nominal es:

Valorreal (1 + n)n - Valor nominal n
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En donde n es el numero de periodos que estamos considerando, o bien, el

numero de veces que se compone la tasa de inflacion.
De igual forma podriamos obtener la férmula general para calcular el valor real:

Valor nominal n
Valor real =
(1 +ny

5.2.2. Volatilidad

La volatilidad anual se calculé por medio de la fé6rmula propuesta por Von

Cramon-Taubadel (2009):

I+;

Vol=

*

=~

Donde: k = periodo: dia, semana, quincena, mes o afio y k-1 = periodo anterior a
k, dia, semana, quincena, mes y afio. Los datos se obtuvieron de la Secretaria
de Agricultura y Desarrollo Rural especificamente del Sistema de Informacion
Agroalimentaria de Consulta (SIACON, 2021). Cabe mencionar que antes de
aplicar la férmula para el célculo de volatilidad los datos se actualizaron con el
factor de impacto al afio 2020 (FAOSTAT, 2020).

5.2.3. Tasas de crecimiento

Un tema basico en economia es la medicion de las variaciones de toda clase de
magnitudes e indicadores. Para abordar los instrumentos basicos de medicion
del crecimiento, podemos dar cuenta de las variaciones de diferentes formas, que

son descritas a continuaciéon (Pliego, 2004).

1°) Tasa de Variacion del Periodo (TVP)

39



RWOi:iX"‘XO}]XIOO:(y— v x 100
I X, IXo J

2°) Tasa Anual de Variaciéon (TAV)

TAV = I'Xt—X»] x100 = fx 1 1lxIOO
| J IXt 3

3°) Tasa Media Anual Acumulada (TMAA)

Donde: x representa la variable a medir; t el periodo final; 0 el periodo inicial de

analisis y n el nimero de periodos.
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6. RESULTADOS Y DISCUSION

6.1. Antecedentes

En México se explotan alrededor de treinta razas bovinas que son destinadas
para uso carnico, entre las mas importantes se encuentran: Angus, Hereford,
Charolais, Nelore, Pardo Suizo Europeo y Angus. Y dentro de la produccion
lechera bovina las razas que destacan para esta actividad son Holstein Fresian y
Pardo Suiza Americana. La carne es el principal producto que se extrae del

ganado bovino (SADER, 2020).

De acuerdo con datos estadisticos presentados por el consejo mexicano de la
carne (2019), México ocupa el quinto lugar mundial en consumo de ganado
bovino, lo que lo convierte en un alimento importante dentro de la dieta diaria del
mexicano. Entre sus principales beneficios podemos destacar que: 1) Es una
fuente de vitamina B12; esta vitamina nos ayuda a metabolizar proteinas, a
formar glébulos rojos y a darle mantenimiento al sistema nervioso central. 2) Es
rica en zinc, que ayuda a protegernos contra el dafio oxidativo, a la cicatrizacion
de la piel y para crear hemoglobina y 3) Aporta hierro, un elemento importante
para mantener un adecuado transporte de oxigeno en nuestra sangre (SADER,

2020).

Las estimaciones de OCDE-FAOQO, hacia 2025 para el consumo per cdpita mundial
de carne de bovino pronostican una ligera tendencia alcista, para ubicarse en 6.7

kg por persona. Actualmente, el consumo per cépita mundial en los paises
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desarrollados y en América Latina y el Caribe es casi 3 veces mayor que el
consumo per capita mundial, mientras que en las economias emergentes es 25

por ciento menor que el promedio mundial, véase figura 7.

Figura 7. Consumo per capita de carne de bovino, 2005, 2015 y 2025
(Kilogramos por persona por afio)

Fuente: OCDE-FAO. Perspectivas Agricolas 2016-2025

Por su parte, el mercado de leche en México es uno de los mas atractivos que
existe dentro de los productos de consumo. La industria lechera es analizada en
todo el mundo dada su importancia en las economias locales, donde participan

miles de productores y millones de consumidores.

Si se considera el consumo per cépita a nivel global, México cuenta con una
ingesta promedio de 94.4 litros de leche liquida y en polvo por persona al afio. El
consumo diario per capita de los mexicanos es de 250 mililitros es bajo
comparado con paises como Holanda de 900 mililitros, Estados Unidos 740
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mililitros o Nueva Zelanda 600 mililitros (figura 8). No obstante, ocupa la posicion
numero 15 en el mundo.

30000

25000

20000

15000

10000
5000

2010 2015 2019

Figura 8. Consumo per capita mundial de carne de bovino, 2010, 2015 y
2019
Fuente: Elaboracion propia con base en OCDE-FAO. Perspectivas Agricolas

2016-2025

Desde la perspectiva de la produccién nacional, son diez estados los que
dominan el mercado mexicano de carne bovina, figura 9, abarcando el 64% de la
produccién nacional con Veracruz y Jalisco encabezando la lista, mientras que
Oaxaca se ubica en el undécimo. No obstante, la ganaderia extensiva sigue
constituyendo una actividad importante en el estado, a pesar del acelerado
crecimiento de actividades econdmicas alternativas como el turismo y de una
poblacién rural cada vez mas escasa. El caracter multifuncional de la ganaderia

es ampliamente reconocido y, ademéas de las funciones productivas y
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econdmicas, deben ser consideradas otras relacionadas como la conservacion

del ambiente, seguridad alimentaria y el desarrollo rural, por mencionar algunas.

Figura 9. Principales Estados de produccién bovina en México 2020

Fuente: Consejo mexicano de la carne (2020)

A diferencia de otras industrias agropecuarias en donde nuestro pais es lider o
pais puntero, México ocupa apenas el lugar nUmero 16 a nivel mundial en la
produccién de leche bovina, de acuerdo con las cifras publicadas por la
Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentaciéon (FAO, por sus siglas
en inglés). Contribuye en 1.6% a la produccion mundial y representa el 12% de

la producciéon del pais con mayor productividad, Estados Unidos. Cabe
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mencionar que del continente americano aparecen sélo 3 paises en esta lista de

las 16 principales naciones productoras de leche a nivel mundial (cuadro 2).

Cuadro 2. Produccién mundial de leche de bovino (2018)

Ranking Codigo (FAO) Area Valor
1 231 USA 101251009
2 100 India 87822387
3 21 Brasil 36508411
4 351 China 34837215
5 41 China, Mainland 34400000
6 79 Alemania 33164910
7 185 Rusia 31959801
8 68 Francia 25147310
9 165 Paquistan 22508000
10 156 Nueva Zelanda 21871305
11 223 Turquia 20000000
12 229 Reino Unido 15558000
13 173 Polonia 14821820
14 150 Paises Bajos 14522000
15 106 Italia 12712480
16 138 México 12563699

Fuente: Triplethree International (2018)

A nivel estado, la mayor produccién de leche se encuentra en los estados del
norte de la Republica, mientras que Oaxaca se ubica una vez mas en medio del
ranking nacional con una produccién de 147,501miles de litros de leche anual,

figura 10.
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Figura 10. Principales Estados de produccién de leche en México 2020

Fuente: Elaboracion propia con base en SIACON 2021

En relacién al consumo aparente de carne de bovino en nuestro pais, las
estadisticas presentadas por el Consejo de la Carne (2019) muestran una
tendencia ligeramente al alza, esto es, la produccidén presenta una tasa de
crecimiento de 9.9% durante el periodo 2015-2019, mientras que por su parte,
las importaciones crecieron en un 9.7%, no obstante, el crecimiento de las
exportaciones super6 el 50%. En consecuencia, se obtiene un incremento real
en el consumo aparente de 5.2%. El datalle de los datos se observan en lafigura

11.
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Figura 11. Evolucién del consumo aparente de carne de bovino en México
(2015-2019)

Fuente: Consejo mexicano de la carne (2019)

Si nos referimos especificamente a la zona de estudio, de los 541 municipios que
tienen producciéon bovina, Loma Bonita ocupé el séptimo lugar en produccion de
ganado en pie con un volumen de produccién de 2,671 toneladas que
corresponde a un valor de 91,120 durante 2020. De acuerdo a la estadistica
basica, cuadro 3, Loma Bonita supera la media estatal en mas de 1000% tanto
en volumen como en valor de la produccién. Cabe sefialar incluso que,
exceptuando el municipio que se encuentra en primer lugar, Matias Romero, los

siguientes 8 municipios producen cantidades relativamente similares.
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Cuadro 3. Indicadores estadisticos de la produccidn en pie de
bovino en Loma Bonita, Oaxaca.

Variable Media Mediana Moda Maximo Minimo
Volumen 24.5 49.05 31 11043 1
Valor 687.5 1381 1500 412778 20

6.2. Analisis de precios

6.2.1. Evolucién de precios

Las variaciones del nivel de los precios que sufre una economia a lo largo del
tiempo, hacen que el poder adquisitivo de la unidad monetaria se modifique
constantemente. Por este motivo, los precios pertenecientes a distintos
momentos del tiempo no son comparables, al menos, desde el punto de vista de

su poder adquisitivo.

Es por ello, por lo que a la hora de analizar la evolucibn de las principales
variables econ6micas deben tomarse los valores reales en lugar de los
nominales. Para este caso se analiz6 la evolucion de una serie de valores del
precio del ganado en pie y de la leche, sin embargo, los datos obtenidos estan
en unidades monetarias de cada periodo; por lo que representan valores
referidos a unidades monetarias corrientes. Para hacer los datos comparables se
ha utilizado el INPC publicados por el Banco de México (2021) y los precios

obtenidos de SIACON (2021).
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Figura 12. Evolucién del precio del ganado en pie por kilogramo

deflactado a precios de 2018

La grafica anterior muestra el comportamiento de los precios promedio del
ganado en pie por kilogramo atendiendo al municipio, estado y nacién, es de
resaltar la tendencia a la baja que se observa desde 2015 en los tres ambitos.
Cabe sefialar ademas, que mientras que en Loma Bonita el precio se encontraba
por arriba de la media nacional, su caida ha sido tal que en 2020 se perdi6 la
ventaja y los precios ya se encuentran por debajo, lo que sin lugar a dudas resta

no sélo rentabilidad a los productores sino ademas competitividad.

Es mucho mas preocupante el precio de la leche ofrecido al productor, figura 13,
ya que para Loma no sélo se paga por debajo de la media nacional y estatal, sino
gue ademas también ha sufrido un decremento real en lo que va de la Ultima

década, lo que repercute directamente en su rentabilidad.
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Figura 13. Evolucién del precio de la leche por litro deflactado a precios de

2018

6.2.2. Analisis de Volatilidad

Cuando se analiza la variacion en los precios de los productos agropecuarios es
necesario identificar los cambios que representan tendencia y aquellos que
constituyen variaciones en la volatilidad. Los cambios en la tendencia se dan en
periodos de mediano y largo plazo y obedecen a cambios estructurales en los

determinantes de la oferta y demanda.

En esta seccién se analiza la volatilidad de los precios de los principales
productos pecuarios ofertados por los productores durante el periodo 2012-2020
(Figura 14). Como era de esperarse la carne ofrece mayores tasas de volatilidad
gue la leche, sin embargo, lo que ha despertado mayor preocupaciéon es el

comportamiento negativo que empieza a observarse desde 2015 en el caso de
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la leche y 2016 en la carne, ndétese ademas que para este producto todos los

indicadores subsecuentes son negativos.

Lo anterior representa serias consecuencias para los productores, tales como
pérdidas en la eficiencia econ6mica, reducciéon de la seguridad alimentaria y
desnutricion, aumento en la posibilidad de movilizaciones sociales y riesgos
elevados para los productores, especialmente para los pequefios, pues se

incrementa la incertidumbre sobre sus ingresos esperados.
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Figura 14. Volatilidad en precios de carne y leche de bovino 2012-2020

6.3. Estructura de costos

El costo de produccion se analizé bajo la estructura de los componentes de los
costos. Estos predios se caracterizaron por presentar una extension de entre 20
y 50 ha., con no mas de 45 cabezas en produccién. Los productos a la venta de
las Unidades son leche y ganado en pie. El grado de tecnificacion es bajo, puesto
gue no disponen de riego, no cuenta con tractor, las herramientas utilizadas son
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menores y el ordefio es manual. Las instalaciones son muy sencillas y hechizas
estan construidas de materiales que se encuentran en el mismo rancho como son
los estantes, para las divisiones de las parcelas (obteniéndolo de arboles
maderables) o bien cercas vivas. Esta categoria de productores presenta una

estructura de costos erogables, segun se evidencia en la figura 15.

Rubro Concepto
Movilizar ganado
Limpieza corral, galera y comederos
Corte y suministros de pastos
Ordefio manual
Limpieza de equipos de ordefio
Mano de obra en labores Aplicacién vacunal/vitamina/antibiético
Suministro de desparasitante
Aplicacién bafio garrapaticida
Reparacion de cercas
Chapeo de potreros
Pasto
Ensilaje
Alimentacion
Melaza
Sal mineralizada
Vacunas, Carbon Bacteriano
Bacteriana Triple
Derriengue
Productos veterinarios Desparasitante para endoparasitos
Bafios garrapaticidas para ectoparasitos
Farmacos y Medicinas
Material limpieza Productos desinfectantes

Detergentes

Depreciacion de la vaca Parida
Depreciacion de Instalaciones e

infraestructura béasica

Otros costos
Depreciacion de herramientas y Utiles
operativos
Depreciacion de picadoras y molinos
Depreciacion de equipo de ordefio

Servicios de agua, luz y comunicacién

Figura 15. Costos erogables del productor pecuario
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Los costos de operacién totales se clasificaron en variables vy fijos, figura 16, de
acuerdo con los datos recabados los costos variables representan el 69% vy los
fijos son del 31%. Estos datos coinciden con los presentados por FIRA 2010

guien en su estructura de costos obtiene porcentajes de 65 y 35 respectivamente.

Figura 16. Estructura porcentual de costos de las UP
Dentro de los costos variables, los principales componentes son: alimentacion,
seguido por gastos de sanidad que incluyen medicinas, vacunas y otros
tratamientos. En los costos fijos, el principal concepto es la mano de obra
permanente con el 20% del total, aunque cabe sefialar que éste no suele ser
percibido como sueldo o salario en este tipo de pequefia produccidon. Mientras
gue en otros costos se encuentran rubros como el de energia eléctrica o agua
potable. En el cuadro 4 se presentan los precios para 2021 de los principales

productos veterinarios que se consumen en la zona de estudio.
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Cuadro 4. Precio de productos veterinarios para la produccién de

Producto

Desparasitantes

Albendagort

Iverfull

L- vermizol Vitamina

Master Ip

Ripercol

Albendavet

Trodax

Vitaminas

Hemoplex

Super ace & okasome

Vigantol ade

Catosal b12

Calfon fuerte

Seleject b12

Magnophos

Uso

Indicado en infestaciones por parasitos
gastrointestinales, nematodos, cestodos y
trematodos

Previene y trata infestaciones internas
causadas por parasitos gastroentéricos,
pulmonares y renales, algunas externas
producidas por &caros y piojos.

Trata parasitos gastrointestinales y
pulmonares, ataca a las fases larvarias y
adultas.

Controla los nematodos gastrointestinales y
pulmonares de los bovinos, es larvicida,
sarnicida, garrapaticida y previene la miasis.

Antiparasitario e inmunoestimulante para el
control de parasitosis gastrointestinales y
pulmonares.

Trata nematodos gastrointestinales,
nematodosis pulmonares, cestodosis y
fasciolosis aguda.

Control y tratamiento de Fasciola spp,
Haemonchus, Bunostomum y
Oesophagostomum.

Trata anemia de tipo carencial, anemia por
la rapida destruccién de glébulos rojos,
hemorragias, deficiencias nutricionales,
agotamiento y debilidad a causa de
enfermedades infecciosas o parasitarias.
Ayuda a mejorar la actividad y metabolismo
de los 6rganos y tejidos. Para animales
caquéxicos o desnutridos. Animales que han
pasado procesos bacterianos o virales.
Esta indicado en casos de bajas defensas
por estrés o infecciones, particularmente
diarreas, neumonias; Convalecencia de
enfermedades; infertilidad de las hembras
debido a la hipofuncién ovérica

Para enfermedades agudas y trastornos
metabdlicos agudos como: disminucién del
rendimiento lacteo, acetonemia. Infertilidad.
Anemia.

Trata las afecciones provocadas por falta de
calcio. La adiciona su féormula de fosforo
organico realiza una acciéon estimulante
sobre el metabolismo y mejora el
aprovechamiento del calcio.

Control y tratamiento de las deficiencias de
selenio y cobalto de los bovinos; asi como
de los desérdenes metabdlicos y
reproductivos.

Para hipocalcemia, hipomagnesemia y/o
hipofosfatemia en procesos de fiebre de
leche, paresia puerperal, tetania de los
pastos, eclampsia y postparto.
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Cuadro 4 continuacién
Producto Uso Presentacion Precio $ 2020

Antibidticos

Emicina liquida Util para el tratamiento de infecciones 100 ml 150
susceptibles a su efecto en bovinos.
Antibiético p-lactamico de amplio espectro.
Se utiliza en neumonias e infecciones de

Penicilina oleosa vias respiratorias, queratoconjuntivitis,
mastitis, entre algunas otras. 100 ml 140
Esta indicado en el tratamiento de

Enroxil 10% enfermedades infecciosas de origen 250 ml 350

bacteriano del aparato respiratorio, digestivo,
genitourinario y tegumentario.
Suprim Infecciones producidas por bacterias
susceptibles a la accién de los principios
contenidos en la formula como infecciones 250 ml 410
respiratorias, digestivas, septicemia,
pododermatitis.
Napzin Se indica en bovinos para el control del dolor 100 ml 230
e inflamacién asociada a trastornos
musculoesqueléticos, control de la fiebre,
hipersecrecién y pérdida de la funcionalidad
en caso de bronconeumonia.
Ubricina inyect. Antibacteriano con accién antiinflamatoria, 6 millones 120
analgésica y antipirética, indicado en
enfermedades ocasionadas por bacterias
Gram positivas y Gram negativas, asi

como enfermedades como infecciones
localizadas y septicémicas.
Diclopen-F Se indica en infecciones cutdneas, uterinas, 6 millones 95

del tracto respiratorio superior, neumonias y
heridas infectadas.

Strepto gort Estd indicado para el tratamiento de 6 millones 85
enfermedades causadas por
microorganismos sensibles a la penicilinay a
la estreptomicina.

Bioxil 7% Para el tratamiento y control de neumonias 500 ml 240
bacterianas causadas por Pasteurella spp y
micoplasmas y otras infecciones susceptibles
a la formula

Coccipier 50 ge Anticoccidiano derivado de las triazonas para 250 ml 380
el tratamiento y control de las infecciones
causadas por coccidias y protozoarios.

Tomo Para el tratamiento de las infecciones 250 ml 90
causadas por bacterias gram negativas y
gram positivas, asi como en algunas
infecciones por protozoarios.

Parto 20 Estimula la motilidad de Utero en la inercia 500 ml 170
uterina, acelerando el parto normal, Gtil en la
retencion placentaria, auxiliar en la

hemorragia post parto y coadyuva al
tratamiento de la mastitis expulsando la leche
normal y residual de la glandula mamaria.

55



Cuadro 4 continuacién

Producto Presentacion Precio $ 2020

Alimento

Lechero 18% 40 kg 355
Ganado carne 12% 40 kg 335
Becerro crecimiento 40 kg 390
Sal marina 50kg 190
Bovimelaza 20kg 100
Sal corral 20 kg 110

Fuente: Elaboracion propia con datos de Agroveterinaria

6.4. Tasas de variaciéon

Para el andlisis de las tasas de variacion y con el objeto de probar la hipotesis se
eligio un periodo de estudio que va desde el afio 2012 al 2020, el lapso obedece
a que no fue posible obtener datos de los productos veterinarios para un periodo
mas largo ya que los empresarios no suelen guardar este tipo de informacién. En
el cuadro 5 se presenta tanto el valor de la produccion en miles de pesos como
el precio de los productos, nétese que aln y cuando estos datos son nominales
y estrictamente no deberian compararse, aun sin deflactar (lo que significa quitar
la inflacion a los precios de un afio a otro para ver el efecto real en el cambio de
los precios) y a simple vista es posible apreciar una diferencia en crecimiento,
especialmente cuando de insumos se trata ya que mientras el incremento del
precio de la leche, por ejemplo, se produce en centavos, no sucede lo mismo con

el crecimiento del precio de los insumos.
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Cuadro 5. Valor de la produccion y precios de los productos e
insumos pecuarios (Periodo 2012-2020)

ANO PRCDUCOON PREACS PRCDUCTCS PREACS PRCDUCTOS VETERINARICS
MLES$ $CORRENTES _ SOORRENTES _
Lede Re Ehpelg ledel  Degpaastate  Mtarina  Antiiidico  Alirerto
012 1646 4431 2.8 471 24 24 & 167
2013 1%L 56918 2639 468 23 28 2] 1%
2014 1880® 731X 37 544 3B i3 110 26
215 1598 106433 24.06 518 31 3b 127 233
2006 15734 97,747 3743 539 419 457 149 248
017 14577 91,013 3719 523 46 529 157 27
018 1473 89985 K313 9) 53 476 507 m 313
0019 1772 B73 B8 578 516 680 187 7
200 190 91,120 A2 58 716 2 197 330

Fuente: Elaboracion propia con datos del SIAP y Empresas proveedoras locales.

En el cuadro 6 se muestran los resultados de las estimaciones de la tasa de
crecimiento real del precio para cada componente; Es de observarse que la tasa

de crecimiento del ganado en ha crecido en términos reales

pie
aproximadamente al 54% durante el periodo lo que nos da en promedio un 7%
anual y la de leche ha aumentado en 19% por periodo y 2.8% anual mientras que
los insumos han incrementado mas del 100%.

Cuadro 6. Tasas de crecimiento real del precio de los productos e
insumos pecuarios (2012 - 2020).

Producto A Tasa Anual Tasa Inflacién A Tasa Real
En pie kg. 0.5810936 0.0319425 0.5416686
Leche L. 0.2356688 0.039425 0.1962438
Desparasitante 2.1964286 0.039425 2.1570036
Vitamina 2.0811966 0.039425 2.0417716
Antibidtico 1.3452381 0.039425 1.3058131
Alimento 1.1556886 0.039425 1.1162636
Fuente: Elaboracién propia con datos del SIAP, BANXICO y Empresas

proveedoras locales.
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Con base en el resultado obtenido y la informacién de la tendencia del mercado,
al aumentar paulatinamente los precios se puede proyectar un escenario en el
cual un aumento de los precios de los insumos redundara en una reducciéon en
la rentabilidad de los productores pudiendo llegar a disminuir la produccion o la
quiebra de los pequefios productores, lo que a su vez podria provocar un impacto
de crecimiento en las importaciones de carne de res y un aumento en el consumo

de productos sustitutos como carne de pollo y cerdo.
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7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1. Conclusiones

En Loma Bonita, Oaxaca, los pequefios y medianos productores de ganado
bovino solo ofertan dos productos al mercado: la leche liquida que en su mayoria
es ordefia tradicional y el ganado en pie como becerros y pie de cria de desecho;
el manejo de los animales se efectia en forma extensiva, basando su

alimentacion en el pastoreo abierto.

En relacién a los costos de los principales insumos directos de produccion
también sufrieron importantes incrementos durante el periodo de anAlisis,
concentrandose basicamente en insumos alimenticios y medicamentos lo que

constituye el rubro de mayor peso en los costos de produccion.

Los resultados estadisticos demuestran que en Loma Bonita, el precio del
ganado en pie y de la leche ha crecido en menor proporcion que el precio de los

insumos necesarios para su produccion.

Aln y cuando los indices de volatilidad no resultaron especialmente altos para
ninguno de los productos analizados, ello representa méas bien una desventaja
para el productor pecuario ya que se pudo observar una tendencia negativa

durante el periodo de andlisis.

La caida de los precios es una problematica para los pequefios productores de
bienes pecuarios ya que al ser productos primarios presentan una demanda

inelastica y una oferta elastica, lo que incide necesariamente en la productividad.
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El mayor incremento de los precios de los insumos, en relacién al menor
crecimiento del precio de ganado en pie y de la leche, puede provocar que la
produccién de carne de bovino en México sea cada vez econd6micamente menos
rentable; lo que generara desabasto del producto, el cual deberd importarse o

sustituirse por otras carnes, como la de pollo o cerdo.

En cuanto a los factores que intervienen en la determinacion del precio de venta
del producto; los pequefios productores se enfrentan a un mercado de
competencia perfecta, al tener un mercado bien definido al cual esté dirigido su
producto, la fijacién del precio de venta es bastante directa y ellos se convierten

simplemente en tomadores de precio.

Este tipo de productor entonces llega a tener una pérdida de competitividad
cuando hay un aumento en los costos de produccién, debido a que si el precio
esta fijado por el mercado, no es posible establecer ninguna estrategia de precio
gue compense el costo lo que a su vez repercute en el margen de beneficio y
esto no aporta mejoras a la calidad del producto y al desarrollo de las unidades

de produccion.

7.2. Recomendaciones

El sector ganadero es un sector con margenes de utilidad moderados que es
altamente sensible a la variacién de precios mostrando que la variacion del
presente esquema de mercado tendria impactos negativos tanto en la produccion

como en la permanencia de los pequefios productos; quienes aun necesitan la
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intervencion estatal para mejorar los servicios y bienes publicos que garanticen
la transformacion competitiva de un sector altamente critico en la alimentacion

diaria.

De acuerdo a las cifras histéricas en los ultimos afios el sector de la ganaderia
ha generado productos que nos han permitido abastecer el consumo nacional en
cifras per cépita. Sin embargo, es importante fortalecer este sector a través de
programas de transferencia tecnoldgica y extensionismo que consoliden los
incrementos en productividad, que propicien la conservacion genética, que
asegure la prevencion, control, tratamiento y erradicacion de las enfermedades.
Todos estos elementos permitirian contar con un sector competitivo con la

provision de productos de mejor calidad.

Al ser tanto la leche como la carne un producto de alta calidad nutricional con
gran demanda en los diferentes mercados del pais, es necesario implementar y
desarrollar esquemas de mejora tecnolégica y recursos humanos, administrativa
y contable en las empresas ganaderas, asi como programas de desarrollo de
proveedores para fortalecer el desarrollo de la red de valor bovino doble propésito

de carne y leche en México.

El productor necesita analizar las repercusiones del precio al que vende sus
productos pecuarios, ese precio les debe permitir obtener una ganancia justa;
deben buscar la asociacién con otros productores para poder vender su producto

de manera consensada y efectiva en términos de competitividad con sus pares.

Con el objeto de evitar que la produccién de bovinos doble propésito en México

sea cada vez econdmicamente menos rentable y se produzca un desabasto de
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los productos, con necesidad de importacion de la adquisicion de sustitutos
imperfectos podria proponerse la imposicién de algun impuesto a la importacion
de carne en canal y leche en polvo, o0 bien la produccién de sustitutos méas

baratos y efectivos a los principales insumos tradicionales en la region.
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